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Introduccion

El Registro al sistema del Festival Cuspide, representa la primera fase del proceso para poder inscribir
piezas en el festival.

Solo debe registrase un usuario por Agencia Publicitaria para el propdsito de realizar inscripciones.

El sistema de Inscripcién de Piezas del Festival Cuspide, representa la segunda fase del proceso y podra
realizarla a partir que el administrador (AAP) verifique los datos del Registro y confirme que los pagos
por concepto de cuotas a la AAP estan al dia a diciembre 31 del afio anterior al festival.

La AAP le enviard correo electrdnico re-confirmando el “username y password” que indicé en el Registro
y podra entrar a comenzar el proceso de inscripcidn de piezas. El proceso se realiza de manera
independiente por pieza dentro de un periodo preestablecido. Una vez este periodo se cumpla, no se
permitira seguir utilizando el sistema.

A través de este manual encontraras instrucciones donde se explica cdmo usar el sistema para realizar el
registro de la informacidn de cada pieza. Te orienta en referencia a los Requisitos de Inscripcidon a través
de una guia con informacion, ejemplos y referencias.

Se describird la forma de usar cada una de las ventanas y sus diferentes opciones de proceso y
navegacion.

Este documento es una guia de especificaciones y requisitos que apoya el Reglamento del Festival, no
lo sustituye.



Registro al Sistema

Para registrarte al sistema, debes abrir tu browser.
Nota: Este sistema funciona mejor con Google Chrome.

En el drea de direccion del browser escribe: http://www.festivalcuspide.com/

Haz clic en ‘Registro e Inscripciones Cdspide‘ para comenzar el proceso.

REGISTRO E INSCRIPCIONES CUSPIDE

REGLAMENTO CUSPIDE

Para activar tu cuenta, primero debes presionar sobre el texto que dice | REGISTRARME |y completar el
formulario.

El formulario consta de la siguiente informacidn a digitar. Una vez que se ha ingresado toda la
informacidn, debe leer y aceptar el ACUERDO mediante la marca del recuadro y luego presionar el botdn

de | REGISTRAR]
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Registro de Agencia

Informacion de Acceso

Fmai s
Re-escribir contrasefia +)
Informacion de Contacto
Nombre i
Direccion 1 o
Direccion 2
iudad
- Seleccione el estado -- v
Pa
Codigo Postal
Teléfono L%
Website &

—~_9 Acepto el acuerdo

Ya tengo una cuenta

Este proceso enviara la informacidn registrada al Administrador del sistema. Una vez la informacidon sea
validada, se te hard saber mediante una notificacién electrénica para que puedas ingresar al sistema.
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Confirmacién

Usted acaba de registrarse en nuestro sistema.

Copyright ©® 2016 AAPPR, Inc. Desarrollado Version 0.3.09
por M. All rights reserved.

Si intentas acceder antes de que tu registro sea validado por el Administrador, te aparecera un mensaje
como este.

@ En estos momentos no tiene acceso.

maria.monserrate@gmail.com

EETTT R Y

Remember Me




Ingreso al Sistema (“Login”)

Para entrar al sistema, debes abrir tu browser y escribir http://www.festivalcuspide.com/.

Luego selecciona la opcién de |Inscribe Tus Piezas Aqui.‘

INSCRIBE TUS PIEZAS AQUI

Aparece la pantalla de “login”. Por Seguridad, el sistema solicitara un usuario (cuenta de email) y su
contrasefia validos para ingresar. Como todos los sistemas de seguridad, al registrar la contrasefia no
podran visualizarse los valores. Al terminar de entrar los valores, presiona la tecla de Entrar|o haz clic en

el botdn de [Acceder|.

S50

to start your session

genciapublicitaria.com

anrsaenan

Remember Me

Si el usuario (cuenta de email) o la contrasefia que entraste no son vélidos, se presentara nuevamente la
pantalla con un mensaje de error indicado que el usuario o contraseiia estan incorrectos.



@ Su usuario y/o contrasefia estan incorrectos.

Sign in to start your session

agenciaxyz@agencia.com

ETLETTTT

Nota: Se debe digitar la cuenta de email y la contrasefia como fue registrado con sus respectivas letras
mayusculas o minudsculas. De tener algun problema con el ingreso al sistema, favor de comunicarse con
el Administrador.



Proceso de Participacion de Piezas

El proceso de Participacion de las Piezas por Agencia, consiste varios pasos los cuales se recomienda que
se hagan el orden descrito para que el proceso sea mas facil y eficiente:

Paso 1: Creacidén de Piezas

Paso 2: Subir materiales relacionados a la pieza

Paso 3: Creacidn de Inscripciones (Individuales y Campafias)
Paso 4: Impresidn preliminar de Informes

Paso 5: Finalizar / Calcular Pago/Informes Finales



Paso 1: Creacion de la Pieza Participante

Una vez que ingresaste al sistema, verds el Menu en la parte izquierda de la pantalla con las siguientes
opciones: Dashboard, Mis Piezas, Mis Inscripciones y Salir.

Festival Cuaspide

TEST Agency

Online

Dashboard

Mis Piezas

Mis Inscrip

Salir

Selecciona la opcidn de Mis Piezas para poder iniciar el proceso. Aparece la siguiente pantalla:

Piezas corrrol2ane

Listado de Piezas

ID Titulo Cliente Producto Agencia Insc, Materiales.

Anadir Piezas

En este punto, es importante saber la informacién detallada, asi como el material de apoyo que sera
utilizado para explicar cada una de las piezas registradas. Te recomendamos que hagas un inventario de
las piezas que necesitas subir y materiales por pieza antes de comenzar con el proceso.
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En esta seccidn veras un listado de las piezas afiadidas con sus datos, si no has afiadido piezas aun,
aparecerad vacia. El proceso de inscripcién dependera de las fechas del periodo provistas. Si la fecha
limite para hacer inscripciones pasd, el sistema no permitira hacer ningun registro. Para afiadir una pieza

haz clic en el botén de |ANADIR PIEZA.

D Titulo Cliente Producto Agencia Insc. Materiales

Mostrando pagina 1de 1

B Afiadir Pieza

El registro de la pieza consta de la siguiente informacién:

Informacion de la Pieza

Titulo: Registrar el titulo dado a la Pieza que se esta registrando. *

Producto: Registrar la descripcidn del producto presentado del Cliente.

Cliente: Incluir el nombre del Cliente de la agencia al que pertenece la Pieza.

Fecha de Pauta: Registrar la fecha en que la pieza fue pautada. Es importante que la fecha de pauta
concuerde con la evidencia de pauta que envian como soporte de la pieza inscrita.

*En el caso de las inscripciones individuales, la inscripcidon quedara registrada con el Titulo de la

Pieza, en el caso de las Campanfias la Inscripcidn llevara un Titulo de Campafia, que asignara
cuando crees la inscripcién.
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Piezas contal paneal

Informacion de |la Pieza

Titulo Titulo

Producto Producto -
Cliente *
Fecha de Pauta Fecha de Pauta =

® Cancelar [ Guardar

Deberas registrar la informaciéon completa solicitada por el sistema. Una vez la informacién esté

completada, presionar el botén de GUARDAR! .

Aparecera la informacién registrada y la opcidn de subir los materiales asociados a la Pieza.

Piezas conral pzne

Informacién de la Pieza

el | vicom v

Titulo Ella s

Prducto Institucional rd

Cliente e & NGO: seleccionar si
es para una

Fechnde Fauts 10/10/2017 = Organizacion sin
Fines de Lucro

B NGO
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@& Home = Piezzs  Detalles

Piezas cone

+ La informacion ha sido afiadida exitosamente.

& Subir Material Informacion de la Pieza

Materiales Agencia: VICOM
=2 Titulo Ella.
Archivo Tipo Tamaio
Producto Institucional

No data available in table

=

Cliente Perfumeria
Fecha de Pauta 10/10/2017
NGO Ne

X Cancelar @ Eliminar  REAUS TS

Nota: Si una misma Pieza participa en diferentes Inscripciones Individuales (Medios y Categorias) y por
Campaiia, con que afiadas la Pieza una sola vez es suficiente, luego podrds asociar esa Pieza a varias
inscripciones.



Paso 2: Subir materiales relacionados a la Pieza Participante

Para afiadir material relacionada a la Pieza, dentro de la pantalla de la Pieza, selecciona la opcién de
SUBIR MATERIAL]

X Subir Material

Materiales

Presione el botén que dice JARCHIVO.

Seleccione el “file” a subir de su computadora
Presione clic en el botén de Open
Aparecera el nombre del “file” en la pantalla

En Tipo selecciona si el material a subir es Video, Audio, Grafica/Print, URL, Board, Case Study o
Evidencia.

Luego selecciona para subir el archivo.

Material

Archivo Choose Files | Ella grafica.jpg y

Tipnde Habesal Gréfica/Print =

Aparecera un mensaje indicando que el material fue creado con éxito.




Piezas co-

@& Homs = Piezas  Detslles

+ Todo el material subido ha side guardado con exito.

X Subir Material Informacién de la Pieza

Materiales Agencia: VICOM
= Titulo Ella.
Archive Tipo Tamano
B % Elagraficajpg Gri;fica/Print 5] 1.28MB ® @ Producto Institucional
o Cliente Perfumeria
Fecha de Pauta 101042017
NGO Mo

X Cancelar (ST [ Modificar

Si deseas subir material adicional relacionado a esa pieza. Selecciona nuevamente Subir Material y
repite el proceso. Puedes subir cuantos materiales sea necesario por pieza. Al momento de hacer la
inscripcion vas a decidir que material quieres asociar a cada Inscripcion.

an
Seleccione este icono para ver un “preview” del material
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Detailed Preview =i Grafica.jpg {5.81 MB) x

(@/ﬂ/ / 2

m

Seleccione este icono para eliminar el material

Para afiadir una nueva Pieza puedes hacerlo desde esa pantalla seleccionando el botén de |ANADIR
PIEZA o puede ir la seccion de Mis Piezas y hacerlo desde alli.

mostrando, 10 v | records par pagina Search:

D | Titulo Cliente Producto Agencia NGO Insc. Materiales.
417 + Ella Perfumeria Institucional Vicom X 8 11 B G
418 v El Perfumeria Institucional VICOM X 6 ] B G
[[+] Titulo Cliente Producto Agencia NGO Insc. Materiales
Mestrando pagina 1de 1 Previous Next

[ ARadir Fieza

¢Qué pasa si creo una pieza y no le afiado material?

Puedes crear una pieza y no subir materiales asociados a esa pieza en el momento. En la tabla de piezas
aparecera de esta manera.
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La cruz roja al lado del nombre indica que aun no se le ha afiadido ningln material. Para afiadirle
materiales a esa pieza desde la tabla de Piezas, seleccione el icono de archivo (si la pieza no tiene
materiales no podra ser asociada a una inscripcion).

el e h
I 12 Titule Cliente Producto Agendia NGO Insc. Materiales.
417 + Ella Perfumeria Institucional VICOM X 8 1 B G
418 v El Perfumeria Institucional VICOM £ [ 9 B G
422 % Eflos Perfumeria Institucional VICOM o 0 Blc i
1] Titulo Cliente Producto Agencia NGO Insc. Materiales
Mostrando pagina 1de 1 Previous Next

Te llevara a la pantalla donde puedes afiadirle materiales a la pieza. Desde ahi puedes seleccionar la
opcion de Subir Material para afiadirle los archivos.

Piezas conolpae @& Home - = Piezas - Datalies
SR Informacién de la Pieza
Materiales Agencia: VICOM
= Titulo Ellos
Archivo Tipo Tamafo
No data available in table Producto Institucional
=
Cliente Perfumeria
Fecha de Pauta 10/10/2017
NGO Ne

% Cancelar LifEYAN (2 Modificar

B tadir Pieza

Una vez hayas afiadido todas las piezas con sus materiales, puedes ir a hacer las Inscripciones.
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Paso 3: Inscripciones

Para realizar las Inscripciones en el Menu Principal ve a la seccidn de Mis Inscripciones.

Inscripcidn Individual

Para realizar una inscripcion individual, bajo la seccién de “Individual” selecciona el botén de ANADIR

INSCRIPCION.

Individual

ID  Medio

Tipo Categoria

Mo hay inscripciones en estos momentos.

ID  Medio

Tipo Categoria

Categoria

Categoria

NGO Cliente

NGO Cliente

I Afiadir Inscripeidn

Producto

Producto

Titule

Titulo

Seleccione el Medio, la Categoria y Sub Categoria y luego llene los demas campos.

Inscripciones conio

X Cancelar

I Adiadir Inscripcisn

& Home B Inscaipciones Detalles - Editar

Informacién de Agencia

Descripeidn

Agencia VICOM % Objetive " &
%
Impl tacion T &
‘i . = 2
Infermacion de Inscripcion
4
Tipo de Inscripcidn
Resultados
a #
O I|1d'\\."|d|:|'al P
Campafia
Medi: - " e o
e CUSPIDE FILM T Informacion de Créditos
Calegoria A.PRODUCTOS ¥ SERVICIOS v Director Creativo Mrs. Diractor|
Sub Categoria A01. ARTICULOS PARA EL HOGAR v Director Creativo Asoc. Wi Dirackor Asoe &
Redactor Ms Redactora #
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Informacién de Inscripcion Director de Arte

Pieza a Inscribir

Casa Productora
Productor de Agencia
Utilice las cajas en la columna de la extrema izquierda para seleccionar aquellos mateniales
que deben ser evaluados por el jurado en esta inscripcion. Los materiales no seleccionados, - .
guedaran en la insaripcion como referenda pero no estaran accesibles para ser Director de Agencia
considerados por el jurado durante la evaluacién,
Otros Créditos
I # Ella Evidencia Muestras de Perfume.png  Ella[NGO] Evidencia E @ ﬁﬂ_
# o Eliavideo.mpd Ella [NGO] Video = = |[
X Cancelar

Ms Directora de Arte #
Casa Productora ACME &
MrProducer Ed
Ms. Director rd
Fulano rd
Mengano 04

[ Adadir Inscripeidn

En la seccidn de Pieza a Inscribir, debe seleccionar la pieza del inventario de piezas creadas en el paso
anterior (en el caso de Inscripciones Individuales es una Pieza y en las Campafias, mas de una).

Haga clic sobre el botdn de ‘SELECCIONAR PIEZA| para anadir la pieza correspondiente. En el campo de

Pieza seleccione la pieza deseada.

Las piezas aparecen para seleccionar con la siguiente informacion: Titulo| Producto | Cliente.

Seleccionar Pieza

Pieza

- Seleccione la pieza --

- 5Seleccione la pieza --

El| Institucional | Perfumeria [NGO]

Ellos | Institucional | Perfumeria

Ella | Institucional | Perfumeria [NGO]

Una vez seleccione la pieza aparecerd una lista de los materiales relacionados a esa pieza para su
seleccion. Debes seleccionar al menos un material para la inscripcion y luego presionar el botén de

SELECCIONAR.,



Seleccionar Pieza
Pieza
Ella | Institucional | Perfumeria [NGO] v
Archivo
0| =
% FElls audio.mp3 Audio ER §61.63 &
KE
D + Elia Board Acciones en el Campo.jpz Board k) 710.56 @
KE
1 4 Ella Board Promo Experiencia Board B 6.37 .
Consumidor.jpg MB
® Ella Board Promo Guerriila.jpg Board [34] £.49 @
ME
E % Ella uso mediojpg Board (4] 234.28 .
KE
# W Ella Bvidencia Muestras de Evidencia B 3.57 &
Perfume.png MBE
5 ¥ Ella Evidencia Prensa.jpg Evidencia [ 963.04 @
KE =
% Seleccionar

En la seccidon de Piezas a Inscribir aparecera el material seleccionado con la siguiente informacién:
Nombre del Archivo, Titulo de la Pieza y Tipo de Material.
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Informacion de Inscripcion

Pieza a Inscribir W Silecdionar P

Utilice I35 cajas en la columna de | extrema zquierda para seleccionar aquellos materiales
que deben ser eveluados por el jurado en esta inscripcion. Los materales no seleccionados,

quedaran en la insaipcion como referencia pero no estardn accesibles para ser
considerados por el jurado durante la evaluacion.

T ¥ " Elizvideo.mpd Ella[NGO] Video & o

[ EllaEvidencia Muestras de Perfume.png Ella [MGO]  Evidenciza ki @ i

—En la columna izquierda aparecen unas cajas (checkboxes) estas son para seleccionar los materiales que
la agencia quiere que el jurado vea. Los que NO estan seleccionados, formaran parte de la inscripcidn
como referencia, pero el jurado no los verad durante el proceso de votacion.

Si quieres afiadir material adicional de la misma pieza puedes presionar nuevamente sobre el botén de
Seleccionar Pieza. Al seleccionar la misma Pieza, apareceran solo los materiales que no han sido

anadidos. Presione en Seleccionar para afadir el material adicional.
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Seleccionar Pieza
Pieza
Ella | Institucional | Perfumeria [NGO] v
Archivo
0 || 2=
! = Ellaaudio.mp3 Audio [ 661.63 &
KB
£ o Ells Board Acciones en el Campo.jpg Board Ed T10.56 @&
KB
i@ W ElaBoard Promo BExperiencia Board ED 6.37 &
Consumidar.jpg MB
& w EllaBoard Promo Guerrilla.jpg Board E 6,43 &
MB
O 9 Ellausomediojpg Board E 284.28 @
B
E ¥ Ella Bvidencia Prensa.jpg Evidencia E 963.04 .
KB
£ 9 Ella radic evidenda pauta.pdf Evidencia | 500.7 &
KB o

Una vez hayas seleccionado los materiales necesarios para la Inscripcidon debes seleccionar la Opcion de

GUARDAR, de lo contrario NO se guardaran los cambios.

Guardar

| ® Cancelar



Inscripcion Campana

Para hacer la inscripcién de una Campana sigue el mismo proceso que para una inscripcién individual y
al momento de seleccionar las piezas, afiade todas las piezas que pertenecen a la Campafia con sus

respectivos materiales.

1. Anadir Inscripcion

Campafa
ID  Medio Cliente Producto Piezas Titulo

No hay inscripciones en estos momentos.

ID  Medio Cliente Producto Piezas Titulo

I Afadir Inscripcién

2. Completar datos y seleccionar los materiales de las piezas que pertenecen a esa Campana

@& Home & inscripciones B} Detslles - Editar

Inscripciones corvolcane

% Cancelar I Afiadir Inscripcién M Eliminar

Informacidn de Agencia Descripcidn
Agencia | vicom = Titulo® Parsi &
Objetivo 5 s
Informacién de Inscripcién 7
) L Implementacién rdemertanids &
Tipo de Inscripcidn PiAMEREACKN
#
Individual
® Campafia Resultados Resiltados #
Y
Weso CUSPIDEFILM v
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Informacion de Créditos

Informacion de Inscripcidn

Director Creativo Director Creativo &
Pieza a Inscribir
Director Creativo Asoc. Director Creativo Asociade ra
Director Creativo Asociado
Redlactor Redactor #
Utilice las cajas en la columna de la extrema zquierda para seleccionar aquellos materiales
que deben ser evaluados por el jurado en esta inscripcion. Los materisles no seleccionados, .
quedarin en la inscaripeion como referendia pera no estardn accesibles para ser BEcionte s Directorde Arte &
considerados por-el jurado durante la evaluacion.
CasaProductora | - Pradictara #
&« ElEvidencia Muestras de Perfume.png  EL[NGO! Evidencia ™
- . R18 INGO] 2 ® 1] Productor de Agencia Prodicinde A s
reductor de Agencia
B« ElEvidencia Prensa.jpg EI[NGO]  Evidencia [& @ Director de Agencia =
#  « Elvideo.mps El [NGO] Vid fi
video.mp [NGG] ideo - @ il Otros Créditos e riie P
El « Ella Evidencia Prensa.jpg Ella[NGO] Evidencia M & i &
B« Ella radio evidencia pauts, pdf Ella[NGO] Evidencia = ﬁ
% Cancelar 1 Eliminar
#  « Eilla video.mp4 Ella[NGO] Video =) @ ﬁ

I Afadir Inscripeién

Recuerda que si quieres anadir materiales mas adelante puedes acceder la inscripcién desde Mis
Inscripciones y modificarla seleccionando el icono de editar.

Campana

I Medio Cliente Producto Piezas Titulo

2. El-Evidendia
3.El-Video
4.Ella- Evidencia
5.Ella - Evidencia
6.Ella-Video

[l « 653 CUSPIDEFILM Perfumeria Institucional 1,El-Evidenda Pareja G |ﬁ

]« 654 CUSPIDE INTEGRATED Perfumeria Institucional 1.El-Board Pareja G 1
2.El-Case Study
3. Ella - Audio
4.Ella-Board
5.Ella- Evidencia
6. Ella- Evidencia
7.Ella - Video

ID  Medio Cliente Producto Piezas Titulo

¢Qué pasa si le anadi un material equivocado a una inscripcion?

Puedes cambiar las piezas que incluiste en una inscripcién, para hacerlo debes primero asegurarte de
que la pieza que vas a incluir esta subida en el area de piezas. Luego, vas al area de Inscripciones y
seleccionas la opcidon de editar. Desde ahi puedes eliminar los materiales incorrectos y anadir los
materiales correctos, al final siempre recuerda guardar los cambios.
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EJEMPLO -INSCRIPCION PIEZAS

¢Coémo ingresar este escenario en el SISTEMA?

Pieza 1 Materiales requeridos Pieza 2 Materiales requeridos
Titulo Ella El
Producto | Institucional Institucional
Cliente Perfumeria Perfumeria
Fecha de | 10/10/2017 10/10/2017
Pauta
Film Ella video + Ella evidencia Film El video + evidencia pauta
pauta
Grafica Ella grafica + Ella evidencia Grafica El grafica + evidencia (
(clipping) clipping)
Promo & EllaBoard Promo Uso de Promo & El Board Experiencia
Actvation eventos Actvation Consumidor

Ella Board Promo Guerrilla

El Board Guerrilla

Ella Case Study guerrila

El case study guerilla

EllaBoard Promo
Experiencia Consumidor

Ella evidencia foto promo
experiencia

Campafia Film - Titulo Pareja

Pieza 1

Ella video

Ella evidencia pauta

Pieza 2

El video

El evidencia pauta

Campafia Integrated - Titulo Pareja

Pieza 1

Ella video

Ella evidencia pauta

Ella audio

Ella evidencia audio

Ella Board Direct Acciones en el

campo

Pieza 2
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El case study Promo-Guerrilla

El Board Promo Guerrilla

1. Ingresar Pieza “ELLA”

Piezas consolpane

Informacion de la Pieza

Titulo Ella N

Producto Institucional .S

Cliente Perfumeria s

Fecha de Pauta 10/10/2017 =
| NGO

B sfiadir Pieza

2. Ingresar Materiales Pieza “ELLA” (en este punto va a ingresar TODOS los materiales que estara
utilizando para TODAS las inscripciones donde estara participando esta Pieza)
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PieZas contol pane!

X Subir Material

Materiales
ol ||z
Archivo Tipo Tamano
W Ella audio.mp3 Audio ) 661.63 @
KB
W Eila Board Acciones en =l Board k3 T10.56 &
Campo.jpg KB
W Ella Board Promo Experiencia Board ED 6.37 &
Consumidor.jpz MB
%  Ellz Board Promao Guerrilla.jpg Board 5.49 &
MBE
W Ella casestudy.mpd Videa - T6:7 @
ME
# Ells Evidencia Muestras de Evidencia Ed 3.57 @
Perfume.pngz MBE
% EllaEvidendia Prensa.jpg Evidencia E 963,04 &
KB
# Ella Grafica.jpg Grafica/Print kR 5.0L @
MB
% Ellaradio svidencia pauts.pdf Evidencia A 500.7 &
KE
# Ella uso medio.jpg Board E 23428 g,
KE
¥ Elia video.mpd Video ] 31.79 -
ME
B || |
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Paso 3. Ingresar Pieza “EL”

Piezas coral pans

Informacion de la Pieza

Titulo

Producto

Cliente

Fecha de Pauta

¥ Cancelar

El

Institucional

Perfumeria

10/10/2017

MNGC

Paso 4. Ingresar los materiales asociados a la Pieza “EL”
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X Subir Material

Materiales
B || |
Archivo Tipo Tamano
* FlBoard Accionesenel Board k3 860.73 @
Campo.jpeg KB
% ElBoard Promo Experiencia Board E 637 MB &
Consumidor.jpg
¥ ElBoard Promo Guerrilla.jpg Board E 5.49 MB &
# Elcasestudy.mpd Case Study [ 767 ME &
W El Bvidencia Musstras de Evidencia E 3.57 MB &
Perfume.png
W ElEvidencia Prensa.jpg Evidencia 1021.13 &
KE
% Elgaficajpg Grafica/Print  E&) 461MB g,
W Eluso medio.jpg Board k= 233.25 ® T
KE
W Elvideo.mp4 Video - 30.69 a0
ME
o |la& &

Ahora que tienes todas sus piezas ingresadas con sus materiales, puedes hacer tus Inscripciones.
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Paso 4. Inscripciones Pieza “ELLA”

A. Film

Entrar toda la informacidn de la Inscripcion, seleccionar la Pieza que participara en esa Inscripcion y de
la lista de materiales previamente ingresados, SOLO los que aplican a esta inscripcién basado en el

Medio/Categoria.

Inscripciones conol ssnel

X Cancelar

& Home

&= Inscripciones - [ Detalles - Editar

Informacidn de Inscripcidn

Tipo de Inscripcién

® Individual

0 Campafia
Medis CUSPIDE FILM
Categoria A PRODUCTOS ¥ SERVICIOS
Sub Categoria

AOL. ARTICULOS PARA EL HOGAR

Descripcidn

Informacidn de Inscripcidn

Utilice las cajas en la columna de |a extrema izquierda para seleccionar aquellos materiales
que deben serevaluados por el jurado en esta inscripcitn, Los materiales ne seleccionados,
guedarin en la insaripcion como referenda pero no estardn accesibles para ser

considerados por el jurado durante la evaluacion.

[+ Ella Evidencia Muestras de Perfume.png Ella s | &

¥ v Ellavideo.mpd Ella 5] ®

B
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Objetive . =
e
Implementacion i Pl
P
Resultados N &
e
Informacion de Créditos
Director Creativo Direckor Craative P
Director Creathvo Asor. Director Creativo Asociado. I'd
Redactor Redactar &
R Director de Arte s
Casa Prodliiclons Casa Productors 4
Productor de Agencia Productor de Agencia &
DieCrOrde Neenicts Director de Agencia &
Otras Crésditos Otros Créditos s
L
X Cancelar & Eliminar



B. Grifica
Repetir el proceso para la préoxima Inscripcion:

Afadir nueva Inscripcidn, ingresar datos, seleccionar Pieza y seleccionar materiales requeridos para esa
Inscripcion particular.

Tipo de Inscripcién Objetivo

a &
® Individual £
& Camparia

Implementacién s &
; A
Hedio CUSPIDE GRAFICA v
Resultados = P
Categortd A FRODUCTOS Y SERVICIOS v v
SubCategofia A0 ARTICULOS PARA EL HOGAR v

Informacién de Créditos

s 5 s Director Creativo P
Informacion de Inscripcion 2
Pieza a Inscribir Director Creativo Asoc. - p
Redactor i Vs
Utilice tas cajas en la columna de la extrema izquierda para seleccionar aquellos materales Di e A
que deben ser evaluados por el jurado en esta inscripeion. Las materiales no seleccionados, Brectnrife fue a &
quedarin en la inscripcion como referenda pero no estardn accesibles para ser
considerados por el jurado durante la evaluacion. Casa Productora ”
a
#  « EllaEvidencia Prensa.jpg Ella B @ i} Frodctocde fetnca B 4
. Director de A, i
@ v EllaGraficapg Ella B > & reeaneTEne s &
Otros Créditos & P

C. Promo & Activation

Repetir el proceso para la proxima Inscripcion:

Afadir nueva Inscripcidn, ingresar datos, seleccionar Pieza y seleccionar materiales requeridos para esa
Inscripcion particular.
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Informacién de Inscripcion Descripcién

Tipo de Inscripcion Objetivo Objetive 4
® Individual ’
2 Campafia
Implementacién Implementacin ¢
Medio ¥ E
CUSPIDE PROMO & ACTIVATION i
Resultados Resultados L4
Categoria A ACTIVACIONES % 4
Sub Categoria A01. USO DE EVENTOS ¥ ACCIONES PROMOCIONALES ¥

Informacién de Créditos

4 T Director Creativo RE— >
Informacion de Inscripcion Director Creativo

Pieza a Inscribir Difeckind Crestis AsGL Director Creativo Asociado &

Redactor

Redactor &
Utilice las cajas en la columna de a extrema izquierda para seleccionar aguellos materiales Di —
que deben serevaluados por el jurado en esta inscripcién, Los materiales no seleccionados, et £ Director de Arte Id
quedaran en la inscripcidn como referenda pero no estaran sccesibles para ser
considerados por el jurado durante [a evaluacion, Casa Productora =
Casa Productora &
- Productor de i : Riitiss
#  + Ella Board Proma Experiencia Consumidor.jpg Ella B == Foductorde Agencia Productor de Agencia 4
= Director de Agencia & A
® " Ella Board Proma Guerrilla.jpg Ella 3] @& i hg Director de Agencia &
Otros Crédites Ofvos Crditos
# " Ellacasestudy.mp4 Ella =] ® il Otros Créditos #
Z
E  + EllaEvidencia Muestras de Perfume.png Ella = @ b

Y

 Ella uso medio.jpg Ella = ® | 1 % Cancelar @ Efiminar

Se debe repetir hasta que se completen todas las Inscripciones relacionadas a la Pieza “ELLA”. Nétese
que no importa el numero de Medios y Categorias donde vaya a competir, solo se ingresé una sola Pieza
llamada “ELLA” con todos los materiales y a medida que se crean las inscripciones se van relacionando
los que aplican.
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Paso 5. Inscripciones Pieza “EL”

A. FILM

Entrar toda la informacidn de la Inscripcion, seleccionar la Pieza que participara en esa Inscripcion y de

la lista de materiales previamente ingresados, SOLO los que aplican a esta inscripcién basado en el

. ’
Medio/Categoria.
Informacién de Inscripcién Descripcién
Tipo de Inscripcidn Objetivo Objetivo &
@ Individusl #
) Campafia .
tnplementaticn Implementacién &
i B s
b CUSPIDE FILM v
Resultados Resultados &
Categora A PRODUCTOS Y SERVICIOS v P
Subs Categoria AL ARTICULOS PARAEL HOGAR v
Informacién de Créditos
- P Director Creativo Director Creafivo #
Informacién de Inscripcion e
Pl i e 2
Redactor Redactor &
Utilice las cajas en |a columna de |a exirema zquierda para seleccionaraquellos materiales i T
que deben ser evaluados por el jurado en esta inscripcion. Los materiales no seleccionados, i OCRIE Director de Arte &
quedardn en la insaripcon como referenda pero no estaran accesibles para ser
considerados por &l jurade durants la evaluacién, Casa Productora
Casa Productora #
¥ El Evidencia Prensa.jpg &l B » W Preducioe deBgencha Fodudie £
@  Elvideompa B =) > & DirectordeAgenich Director de Agencia &

B. Gréfica

Repetir el proceso para la proxima Inscripcion:

Afadir nueva Inscripcidn, ingresar datos, seleccionar Pieza y seleccionar materiales requeridos para esa

Inscripcion particular.
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Informacion de Inscripcién
Tipo de Inscripcion

® Individual

@ Campafia
Medio CUSPIDE GRAFICA
Categoria A PRODUCTOS Y SERVICIOS
SubiCategoria Bot. ARTICULOS PARA EL HOGAR

Descripcién

Informacién de Inscripcién

Pieza a Inscribir

Utilice las cajas en la columna de la extrema izquienda para seleccionar aquellos miateriales
que deben ser evaluados por el jurado en esta inscripcion. Los materiales no seleccionados,

quedaran en lainsaripcion como referencia pern no estaran accesibles para ser
considerados por el jurado durante la evaluacion.

¥« ElEvidencia Prensa.jpg = @ o
¥« Elgrafica.jpg E B ® | i

C. Promo & Activation

Repetir el proceso para la proxima Inscripcion:

Ohyetii Objetivo s
%
Implementacién Implementacién &
&
Resiittados Resultados &
4
Informacion de Créditos
Direchor Creativo Director Creativo &
Disechur Crealiva Asec. Director Creative Asociado &
Redattor Redactor #
Drecirte Arte Directorde Arte &
Casa Productora Casa Productora &
Productor de Agencia Productor de Agencia &
0§ deAgencia Director de Agencis #

Afadir nueva Inscripcidn, ingresar datos, seleccionar Pieza y seleccionar materiales requeridos para esa

Inscripcidn particular.
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Informacién de Inscripcién Descripcién

Tipo de Inscripcion Objetivo Objetivo &
® Individual #
O Campafia »
Iipl=ments ciin Implementacion Fa
Medio - s " e
CUSPIDE PROMG & ACTIVATION v
Resibks dos Resultados &
Categosa A ACTIVACIONES v P
Sub Categoria A01. USO DE EVENTOS Y ACCIONES PROMOCIONALES A

Informacién de Créditos

I Director Creativo &

Informacion de Inscripcién

Pieza a Inscribir Director Creativo Asoc. Director Creativo Asodiado V4

Redactor

Redactor &
Utilice Ias cajas en la columna de la extrema izquierda para seleccionar aquellos materiales bi de Art
gue deben ser evaluados por el jurado en esta inscripcion. Los materiales no seleccionados; Y ¥ x Director de Arte #
quedaran en la inscripeién come referenda pero no estardn accesibles para ser
considerados por el jurade durante la evaluacion. Casa Productora R R
Casa Productora &
iv Productor de A; i A
¥+ El Board Promo Experfencia Consumidor.jpg B B == raueprieoEn Productor de Agencia &
- Director de Agencia
#  « El Board Promo Guerrilla.jpg El 5] @ ﬁ]- he &
@ a <[5 Qfios Creilitos Otros Créditos s
¥

® Cancelar 1 Eliminar

Se debe repetir hasta que se completen todas las Inscripciones relacionadas a la Pieza “EL”. Nétese que
no importa el nimero de Medios y Categorias donde vaya a competir, solo se ingresé una sola Pieza
llamada “EL” con todos los materiales y a medida que se crean las inscripciones se van relacionando los
que aplican.
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Inscripciones de Campafias
1. Campanfa Film - Titulo Pareja

Para esta campafia como ya las piezas estan ingresadas, no hay que afiadir piezas sino crear la
Inscripcion Tipo Campania. Al igual que con la Inscripcién Individual, va a crear la Inscripcién, ingresar los
datos y seleccionar las piezas (a diferencia de Individual en la Campania puede seleccionar materiales de

distintas piezas).

Informacion de Inscripcion Descripcion
Tipo de Inscripcidn Titulo® Parsja P
= Individual
® Campafia Objetivo Okjetivo &
4
Medio COSPIDE FILM v Implementacién | s
4
Resultados
- R Resultados
Informacian de Inscripcidn e ¢
4

Pieza a Inscribir 1 Selecci Pi

Informacién de Créditos

Utilice las cajas en la columna de la extrema izquierda para seleccionar aquellos materiales

que deben ser eveluados por el jurado en esta inscripcién. Los materiales no seleccionados, Director Creative Director Creativo &
quedaran en la inscripcion como referenda pero no estaran accesibles para ser
considerados por el jurade durante ls evaluacion, Director Creativo Asoc. = R
Director Creative Asodado 4
© v FlEvidencia Muestras de Perfume. png El B g Redactor Redactor Ve
Director de Arte e
5+ ElEvidencia Prensa.jpg El B ey i} Director de Arte '
Casa Product
@ v Elvideomps El B P asa Froductora s
Productor de Agencia - P .
B Ella Evidencia Prensa.jpg Ella 134] . i he Pre tor de Agencia 4
Director de Agencia Birectarde A =
@ RN : — Director de Agencia &
2« Ellaradic evidencia pauta.pdf Ella ] @ il
Otros Créditos tros Créditos
¥« Ellavideo.mp4 Elia o] = & Otros Creditos rd
4

K Cancelar @ Eliminar

La columna marcada, indica a cudl pieza pertenece el material incluido. En esta campafia hay materiales
de las piezas ELLA y EL.
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2. Campafia Integrated - Titulo Pareja

Para crear otra campafia, solo hay que afiadir otra inscripcion tipo Campaiia y seleccionar los materiales
de las piezas participantes.

Informacién de Inscripcién Descripcién

Tipo de Inscripcion Titulo® Pareja 4
0 Individual
® Campaiia Objetivo Objetive &
P
Medio - o
CUSPIDE INTEGRATED v Implementacién Implempniacian &
P
E c 7 Resultados &
Informacion de Inscripcién
A

Informacién de Créditos
Uilice las cajas en fa columna de la extrema izquierda para seleccionar aquellos materiales

que deben ser evaluados por el jurado en esta inscripcicn. Los mateniales no seleccionadas, Director Creativo Director Creativ ra

quedaran en lainsaripcion como referenda pero no estaran accesibles para ser
considerados por el jurado durante la evaluacién.

S e MRS Director Creativo Asociado #
# o ElBoard Promo Guerrilla.jpg El &= @ & Hedactor Redactor ra
¥+ Elcase study.mp4 EL ] @ | 1 Direclordefrte Director de Arte &
# Ellzaudio.mp3 Ella 13| ® | 1 Cdsa Productor, Casz Productora &
#  + Ella Board Acciones en el Campo.jpg Ella 155] s | 1 Productor desmach Productor de &
@ + FllaEvidencia Prensajpg Ella o & Directosde Apencia Diractor de Agancia P
&+ Ellaradio evidencia pauts.pdf Ella . ﬁ Oty Creilitas Otros Créditos P d

i

#  « Ellavideo.mp4 Ella ] @ i

X Cancelar B Eliminar
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Requisitos para los Medios que requieren Videos y/o Boards

Nota: No dejes de leer cuidadosamente el reglamento, pues el mismo contiene mas detalles sobre los
tamafios, formatos, restricciones etc. de cdmo se debe inscribir cada pieza. Este documento es solo un
apoyo al reglamento.

VIDEOS PARA EL PROCESO DE JURADO

Los videos de los casos tienen que durar 2 MINUTOS. Si tu caso tiene videos de contenido
(pelicula, documentales etc.) podras someterlo como material de apoyo. Usa los dos minutos
del video para explicar la idea, los resultados (si aplica), etc.

Recuerda que es el mismo jurado el que ve todas las categorias, por eso es altamente
recomendable que si vas a someter una misma idea en diferentes categorias, modifiques el caso
para cada categoria.

Por ejemplo, si la idea que vas a someter tiene varias vertientes, tiene una promocién o
activacion, mercadeo directo, Imagen, Media o Mobile & Social. Cuando lo sometes en la
categoria dedicale mas tiempo en el video explicando por qué es una gran idea para esa
categoria en particular.

Cuando lo sometas en Promo, explica mas la promocidn etc. Resalta aquello que es pertinente a
la categoria que sometiste y deja las demas vertientes del caso a un segundo plano.

*Si no es posible modificar el video por categoria, sera requerido que (ademas de someter el
video que sometiste a las otras categorias) hagas un “board” modificado por cada categoria.

Ojo: El jurado parara el video luego de los dos minutos.

Excepcidn: Solo para la categoria de Titanium el video puede durar hasta 3 minutos.

VIDEO PARA PREMIACION

Si tu caso es seleccionado como ganador se te estard pidiendo que hagas una edicién del video a
1 minuto (te daremos un espacio de 2 a 3 dias para hacerlo). De no hacerlo sdlo se estara
presentando el board.

TIPS PARA LOS VIDEO:

38

Las locuciones coherentes sobre el video son efectivas si se acompafian con visuales claros y
auto explicativos.

Evita tener al creativo explicando la campafia en cdmara.

NO debes mencionar a la agencia o las personas involucradas en la campaiia, ni de forma
visual, ni verbal. Trata de Ilamar la atencidn del jurado al principio del video exponiendo cual es
la gran idea y luego vas al detalle de la misma.



Guias para Contenido de Board o Video por Medio

Usa como guia las siguientes preguntas para que te asegures que tu video o board esté adecuadamente
modificado:

NO pongas las preguntas en el video o “board”. Son solo una guia.

Para mayor referencia de ejemplos, puedes acceder a los links bajo la seccion de “Casos por Categoria
(ganadores en Cannes)”

CUSPIDE IMAGEN
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Describe la situacidn, el problema o el conflicto que el esfuerzo buscaba resolver.

Cuenta cual era el objetivo que se queria lograr con la campana.

Describe cual fue la estrategia que se utilizé para lograr el objetivo.

Explica cudles fueron los resultados logrados por la campafia.

Aunque en esta categoria el jurado estara ddndole mayor énfasis a la idea detrds del esfuerzo es
necesario mostrar algun tipo de resultado logrado por el proyecto.

-~

- the
& MOST
& POPULAR

/]



CUSPIDE DIRECT RESPONSE
* Describe el objetivo detrads de la campania.
* Describe la solucidn creativa en referencia a los resultados deseados.
*  Describe cual fue la respuesta del consumidor.

Share a Coke

_I .

Interactive Billboard Custom Can Kiosks Crowdsourced TVCs

How a bank changed
the public’s perception

- - = D
Sar CommBank,

of it in a single day. RN SRmeank
Youve durmnped:

)

TnPAv_ﬂrshﬁ it PUDEC has Alwiys Db ther Gagqeszwismﬂwm Biminatng el & ir 1 E <]

e e o
aw:msm dmmlwswﬂéwmhml nrmdmnrgmmpohm
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CUSPIDE MOBILE & SOCIAL

Describe el objetivo detras de la pagina, medio interactivo, video “online”, aplicacion movil, o
campafia de redes sociales.

Explica los recursos usados para lograr este objetivo y cémo funcionaron en conjunto. Considera
el contenido, estructura y navegacion, disefio visual, funcionalidad, interactividad, integracion,
“engagement” y experiencia en general.

Explica qué métricas mejor describen el éxito de la pieza o campafia. Provee resultados
especificos.

Consejos para someter tu video “online” (Spots de video digitales hechos para internet):

Las piezas en esta seccidn deben ser presentadas de modo que el jurado pueda ver como el
individuo fue dirigido al video. Ejemplo: Publicado en un “website”, compartido por e-mail, por
medio de una plataforma social, etc. Si el video original no esta disponible en linea, por favor
someter la pieza en jpeg mostrando cémo el video fue originalmente publicado.

Videos que fueron lanzados online y en TV/CINEMA no cualifican (ver categorias de FILM y FILM
CRAFT).

Si publicaron dos versiones diferentes en TV y online, debe someter el ejemplo del video en
MOBILE & SOCIAL. No someta el archivo de la versidn que fue lanzada por TV.

CcUSPIDE MEDIA

Ceatoty .

— =
. THE MOVEMENT THAT
| CHAMNGED THE IDENTITY
OF A WHOLE COUNTRY.
I - : o -
! — el :
BT THEEY
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Describe por qué esto es un uso excepcional de los medios.

Explica cudl fue ese “unique insight” que le dio forma a la idea y cémo es relevante para la
audiencia y para la marca.

Describe cudles fueron los diferentes medios utilizados y cdmo estos trabajaron juntos para
maximizar la campafia.
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Why wait until it’s too late‘-" Say s amethmg wonderful today.

(.-p-n.-m s bediden o —— v l_,.q'-m-nmnf
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ANZ Bank is Principal Partner of the Sydney Gay and Lesbian
Mardi Gras. We wanted to show the bank’s support and spread
their message of diversity and inclusion.

So we turned ATMs into GAYTMs.

Hand-crafted using rhinestones, sequins, studs, leather, denim and fur.

4 Transaction foes wore donated to an LGBTI charity. _Jaedia imprassions.

twentyi0 m

VVVVVV

70* countries
100* articles
Tour buses re-routed to pass GAYTMs

Firs rainbow GAYTH ol fasted 1 hour

SEE CASE STUDY VIDEO
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CUSPIDE PROMO AND ACTIVATION
* Explica cudl era el objetivo de la campafia promocional.
* Describe cual fue la solucién creativa al “brief”.
* Explica por qué la ejecucion creativa (la idea promocional) es relevante al producto o servicio.
e Describe cual fue la respuesta del grupo objeto a la promocién.

L 1

it e i

i :ﬂf‘,
1 -
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CUSPIDE OUTDOOR

44

Explica por qué esta idea es una excelente ejecucion de OUTDOOR vs. otro medio.

Explica cudl fue el impacto creado por la pieza.

Es REQUISITO incorporar en “board” fotos de dénde fue ubicada la pieza e identificar cual es el
medio ( flyer, Zoom Media, afiche, “bus shelter”, ect.)

De ser posible, enviar la pieza fisica.

No todas las piezas sometidas en esta categoria requieren de un video explicativo para entender
plenamente la idea. Hay ejecuciones creativas mas complejas que si lo requieren como las
instalaciones interactivas, construcciones especiales etc.

For the first time in a century, Puerto Rico faces the
possibility of death penalty. To avoid it, Amnesty
International needed to shift public opinion fast.

AT THE FOOD COURT

We convinced James Reynolds to reshoot his known
series exclusively depicting the last meals of 5 innocent
men, wrongfully executed in the US. The message was
placed on fast food trays in leading food courts.

e

WHAT WOULD YOU ORDER FOR YOUR LAST MEAL?
THS WAS LED XNES UIST MEA. DECUTED N 858 PIESED INWCENT SINCE B

RESULTS:

* Achieved 9,000 direct impressions weekly per venue,
in the right place at the right time.
* Surpassed goal of signatures in just two weeks.

Combined media impact of campaing:

* 1.5 million impressions on Facebook.

* 3.5 million of non-paid media impressions.

* 6.6 million social media impressions.

*400% increase Twitter mentions.

* On March 23rd, a jury denies capital
punishment on a mayor case.

* On April 10th 2013 mayor Newspaper reports
57% opposition to the death penalty.




Home plus subway virtual store

BACKGROUND

In South Korea, Tesco Homeplus has a fewer number of stores compared to No.! company F-mart
Koreans tend to shop in stores near their homes just because it's more convenlent and reachable,
As a result, No.2 company Tesco Homplus had to overcome the obstacle - a fewer number of stores.

MISSION
Could we become No. 1 without increasing the number of stores?

IDEA
Let the store come to people!

\We created virtual stores hoping to blend into people's everyday livas. Our first try was subway
stations. Although virtual, the displays were exactly the same as actual stores - from the display to
merchandise. Only one thing was different, people use smart phones to shop.

This is how it works.

" Y a © You scan the QR code of product with your phone,
m —~ = @ The product automatically lands in your online cart.
- - © When the online purchase is done,
. itis delivered to your door right after you get home.
<2 (OB, )=
2 D ;
RESULT

Peop e can shop at Tesce Homeplus wherever they go, not having to visit the actual store. Moreover,
they could change their waiting time to shopping time. After this campaign, online sales increased
tremendously. 10,287 consumers visited the online Komaplus mall using smartphones. The number cf
new registered members rose by 76%, and sales increased 130%. Currently, Homeplus has become
No.1 'n on-line market and is a very close 2nd offline.

PRINCIPLE 5

ON (NOT IN) THE WAY

IBM Smart Ideas for

Smarter Cities

One of the greatest examples of the
evolution of marketing from disrupfive
product-based selling to an on the way
thought leadership campaign is IBM's
work with Smarter Cities. The brand’s
campaign is a centrifuge of inspiration
and helpful content meant fo inspire the
world’s leaders to imagine solutions to
some of the world’s greatest problems.

As an extension of the campaign, IBM
launched a series of outdoor ads around
Paris that double as a bench, a shelter or
a ramp. The functional twist on otherwise
inferruptive advertising delivers perfectly
on the sentiment behind IBM’s Smarter
Cities campaign.




CUSPIDE DESIGN

Explica por qué esta idea es un excelente uso del disefio.

Describe cual es la idea conceptual detras del disefio.

Explica como el disefio comunica el mensaje de la marca/producto.

No todas las piezas sometidas en esta categoria requieren de un video explicativo para entender
plenamente la idea.

Recomendable enviar la pieza fisica.
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CUSPIDE TITANIUM
* En esta categoria el video explicativo es compulsorio.
* El mismo no debe durar mas de tres (3) minutos.
*  No “boards”.
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Casos por Categoria (ganadores en Cannes)

CUSPIDE IMAGEN

https://www.youtube.com/watch?v=sjKEew4dKc8
https://www.youtube.com/watch?v=F31Bqpz0r60

CUSPIDE DIRECT RESPONSE
https://www.youtube.com/watch?v=BDbvAEcP 2k
https://www.youtube.com/watch?v=_gVTUZxWMpk

CUSPIDE MOBILE & SOCIAL
https://www.youtube.com/watch?v=E5LPz5UmzC8
https://www.youtube.com/watch?v=9hhyTNMlyUg

CUSPIDE MEDIA
https://www.youtube.com/watch?v=BHJvuwZdIZ4
https://www.youtube.com/watch?v=9SlizcPFHnk

CUSPIDE PROMO AND ACTIVATION
https://www.youtube.com/watch?v=1wnjwjZH2PA
https://www.youtube.com/watch?v=4pKFQwIgUIA
https://www.youtube.com/watch?v=HhRRi8ilL0o&list=PLJ-sBN7ED9GEzFYgTX9gfZzStLumUOSu0

CUSPIDE OUTDOOR
https://www.youtube.com/watch?v=6NzZtRVuPg4
https://www.youtube.com/watch?v=rCaHVPyAVHU
https://www.youtube.com/watch?v=LeGuFxoWAeY

CUSPIDE DESIGN
https://www.youtube.com/watch?v=SIbYyefszWk
https://www.youtube.com/watch?v=gnYBcNAxy4o
https://www.youtube.com/watch?v=hmOtRDW9wgl|

CUSPIDE TITANIUM
https://www.youtube.com/watch?v=_0ZTPCoQ4il
https://www.youtube.com/watch?v=_zBvc6-hFi8
https://www.youtube.com/watch?v=KzMx-hATKwQ

Una vez realizado el registro de inscripciones de todas las piezas a participar por la Agencia, puede
proceder a ejecutar el Paso 3: Impresién preliminar de formularios y validacién de piezas.

Recuerde que después que culmine el paso #3 es que procedera a solicitar la firma del Gerente, CCO o
DCy anunciante.
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Paso 4: Impresion preliminar de informes

La impresidn preliminar de los formularios de las participaciones registradas tiene el propésito de
verificar la informacion de cada una de las piezas ya que podras modificar e incorporar informacién
antes de ser sometida como participacién final.

Inventario: Contiene una lista completa de las inscripciones sometidas en linea, incluye el total de
participaciones y la cantidad total a pagar.

Formularios: Te permite imprimir todos los formularios de participacion de las piezas inscritas.

En la seccidn de Dashboard, haz clic en cada botén para imprimir los informes correspondientes.

Dashboard Award 2017 cerol pane
Inscripciones .. ' 0
# Medio Inscripciones Cantidad
1. CUSPIDE FILM ' o $140.00
Subtotal '®
2. Campaiia- CUSPIDE FILM ' e ["5150.00 §
Subtotal L] o
TOTAL ' $290.00

Mientras no le hayas dado a la opcidn de Finalizar los Informes serdn preliminares.

Es tu responsabilidad ver y validar cada uno de los materiales en su caracter individual para que la
inscripcion se considere final.
* Sila pieza es un Video o Audio, se muestra dentro de un “player” donde podra ser visto en su
totalidad para verificar que la pieza es la correcta.
* Sila pieza es una Imagen, aparece dentro del recuadro la imagen minimizada para verificar que
es la correcta. Es una imagen reducida de la pieza original.
* Sila pieza es un URL, se muestra la direccidn electrdnica en la pantalla y deberd hacer clic sobre
la misma para verificar que el URL es el correcto.

Una vez realizada la validacidn de todas las inscripciones participantes. Puedes proceder a ejecutar el
Paso 5: Finalizar / Calcular Pago.
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Paso 5: Finalizar / Calcular Pago

Este proceso valida la informacién registrada de todas las participaciones de la Agencia. Si no existe
ningun error, el sistema presenta la pantalla final de resumen con todas las participaciones.

Es importante que hayas validado todas sus piezas/inscripciones antes de seleccionar la opcién de

Finalizar. Una vez presiones el botdn de | FINALIZAR |, el sistema no permitira realizar ninglin cambio e
indica en la pantalla del administrador que has terminado de inscribir. Solamente podrds imprimir los

formularios finales para la firma del Director Creativo y Gerente de la Agencia.

Dashboard Award 2017 cortrol pane

Inscripciones

Medio

. CUSPIDE FILM

Subtotal

Campafia - CUSPIDE FILM

Subtotal

TOTAL

Inscripciones

Cantidad

 s150.00 ]

o | & imprimir informe

Una vez finalizado, puedes imprimir los informes finales en los botones correspondientes.
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Notas
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